Ortsteil: Jiilich-Altenburg

Bildaufnahmedatum: 1. Jan 2000 > E M 0o Hohe 80 m 1104 km

Quelle: Google-Earth
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Situation des Lebensmitteleinzelhandels

Im Ortsteil Altenburg gibt es keinerlei Laden oder Geschiifte.

Zusammenfassung der Befragungsergebnisse

Lage innerhalb des Stadtgebietes:

Altenburg

Quelle: eigene Darstellung

Haushaltszahl: 102
Befragte Haushalte: 20
Befragungszeitraum: 25.05. - 04. 06.2010
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Kenndaten des Sample

Von den 20 in Altenburg befragten Haushalten sind jeweils 35% Zwei- bzw. Vierpersonen-
Haushalte. Weitere 20% entfallen auf die Dreipersonen-Haushalte und jeweils fiinf Prozent
(einer von insgesamt 20 befragten Haushalten) sind Single- bzw. Fiinfpersonen-Haushalte
(vgl. Grafik 27.1, Dokumentationsband). Von den Befragten leben 60% bereits 10 Jahre und
langer in Altenburg (vgl. Grafik 2.1, Dokumentationsband).

Grafik 3.1

2. Was hat Sie bewogen in Altenburg zu leben?

30,00%

25,00%

20,00%

@ bin hier aufgewachsen

O Nahe zum Arbeitsplatz
15,00%

B glnstige Haus-/Bodenpreise

B bin zu meinem Partner gezogen

10,00%

O sonstige Griinde

5,00%

n=22

0,00%

Mehrfachnennungen méglich

Die Hauptgriinde fiir den Wohnsitz in Altenburg sind, dass man hier von klein auf zuhause
(30%) oder der Zuzug aufgrund des Partners aus Altenburg erfolgt ist (10%). 30% der
Antworten beziehen sich auf die giinstigen Haus- und Bodenpreise, die die Wohnortwahl
entscheidend beeinflusst haben. Aber auch die Nidhe zum Arbeitsplatz (20%) ist ein

wesentliches Kriterium (vgl. Grafik 3.1, Mehrfachnennungen moglich).
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Einkaufsgewohnheiten und Versorgungssituation

Bei der Einkaufshidufigkeit ist festzuhalten, dass 70% der Haushalte maximal einmal pro
Woche ihren Grofeinkauf machen. 30% sind hierfiir auch zweimal wochentlich unterwegs
(vgl. Grafik 11.1, Dokumentationsband) .

Dabei empfinden 90% die Erledigung von Einkéufen fiir Lebensmittel und Drogerieartikel als
unproblematisch, auch wenn es hierzu grundsétzlich notig ist, ein paar Kilometer zu fahren
(vgl. Grafik 17.1, Dokumentationsband). SchlieBlich besitzt Altenburg gar kein eigenes
Geschiift.

Grafik 13.1

9. Verbinden Sie Ihre Eink&ufe mit anderen Erledigungen?

15,00% 15,00%

Oimmer
@ haufig
Oab und zu

35,00% 35,00% O so gutwie nie

n=20

Insgesamt 50% der Befragten verbinden in unterschiedlicher Intensitiit ihre Einkdufe immer
(15%) bzw. hiufig (35%) mit anderen Erledigungen, wie z.B. auch Arzt-, Post- oder
Bankbesuchen, wihrend die restlichen 50% dies nur ab und zu (35%) bzw. so gut wie nie
(15%) tun (vgl. Grafik 13.1). Insgesamt spielt also der ,,Kombinationsfaktor* bei den
GroBeinkdufen eine beachtliche Rolle. Damit werden zentralortliche Ausstattungsmerkmale

zu einem wichtigen ,,Sekundirfaktor* bei Einkdufen des tdglichen Bedarfs.
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Grafik 12.1

8. Welche Dinge sind Ihnen beim Einkauf besonders wichtig?

80,00%

70,00%

60,00%— .
0 Angebotsvielfalt

50,00%

B Qualitat

40,00%

0O Nahe zum entsprechenden

30,00% H Geschaft

0O Preis

20,00%

10,00%

0,00%

Mehrfachnennungen méglich

Auf die Frage, was beim Einkaufen als besonders wichtig angesehen wird, steht fiir 80% der
befragten Haushalte der Preis an erster Stelle, dicht gefolgt von der Qualitit (75%). Zu 35%
gibt auch die Angebotsvielfalt im Geschift den Ausschlag, aber fiir lediglich 15% ist die Nihe
zum entsprechenden Geschift von entscheidender Bedeutung (vgl. Grafik 12.1, Mehrfach-

nennungen moglich).

AusschlieBliches Transportmittel beim Einkaufen ist der PKW (vgl. Grafik 5.1,
Dokumentationsband) und auch das primére Einkaufsziel erreicht den 100prozentigen Wert:

die Jiilicher Kernstadt (vgl. Grafik 14.1).

Grundversorgung und OPNV sind in Altenburg eine Kombination, die vernachlissigt werden
kann. Dies liegt zum einen an der ohnehin relativ geringen Neigung, Transporte von Lebens-
mitteln dann auch noch teilweise zu Ful} erledigen zu miissen und zum anderen am hohen

Motorisierungsgrad der Einwohner, der generell zur Alltagsbewiltigung erforderlich ist.
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Grafik 14.1

10. Wo kaufen Sie derzeit haupts&chlich ein?

O in der Julicher Innenstadt

100,00%

Grafik 15.1

11. Sie kaufen Uberwiegend in XY ein, spielt noch ein weiterer Ort fir lhre Einkaufe eine wesentliche Rolle?

5,00%

10,00%

@ die Julicher Innenstadt

O Diren

@ Niederzier

O keine weitere Nennung

45,00%

n=20

Neben der Jiilicher Innenstadt werden Niederzier mit 45% und Diiren mit 10% der Antworten
als FEinkaufsorte zweiter Priferenz angegeben. Die raumzeitliche Nihe zu Niederzier
(Huchem-Stammeln) und die dortige Konzentration einschlidgiger Geschifte (im Folgenden
unter “Supermarkt zusammengefasst) machen sich an dieser Stelle zwar bemerkbar, dennoch
»schligt™ Jiilich hier, anders als in Richtung Titz oder Aldenhoven, die Konkurrenz aus der

Nachbarschaft (vgl. Grafik 15.1).
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Grafik 11.1

7. Wie viele groBe Einkaufe machen Sie pro Woche flr Lebensmittel und
Drogerieartikel ?

o,
30,00% O ein groBer Einkauf pro Woche

oder weniger

| 2 groBe Einkdufe pro Woche

70,00%

Die Altenburger titigen zu 70% nur einen grofen Wocheneinkauf; 30% kaufen hingegen

zweimal in der Woche ein (vgl. Grafik 11.1).

Grafik 16.1

12. Wie wichtig ist / wére fur Sie ein Lebensmittelgeschaft im Ort?

25,00%
30,00%

O sehr wichtig
M wichtig
O weniger wichtig

O nicht wichtig

15,00%

30,00% n=20

Auf die gezielte Frage, wie wichtig ein Lebensmittelgeschift im Ort sei, antworteten drei
Fiinftel mit sehr wichtig oder wichtig, die Ubrigen sehen die Ist — Situation augenscheinlich
gelassen (vgl. Grafik 16.1). 60% der Befragten wiirden sich, hier zundchst einmal losgelost

von der Machbarkeit, ein Lebensmittelgeschift in Altenburg wiinschen, was bei Frage 13b, ob
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denn ein kleiner Laden fir den kleinen Einkauf im Ort fehlen wiirde, auch in dhnlicher

GroBenordnung bestitigt wird (vgl. Grafik 18.1, Dokumentationsband).

In einem weiteren Analyseschritt sollte herausgearbeitet werden, welche Einkaufsmog-
lichkeit bei den unterschiedlichen Warengruppen unter dem Gesichtspunkt der Betriebsform

bevorzugt wird (vgl. hierzu die Grafiken 6.1 /7.1 /8.1/9.1/10.1, Dokumentationsband)

Bei Drogerie-/Kosmetikartikeln, Fleisch und Wurstwaren, Backwaren und Brot, Gemiise und
Obst sowie Getranken und Spirituosen werden vornehmlich Fachgeschifte und Supermérkte
fiir die entsprechende Bedarfsdeckung genannt. Eine gewisse Ausnahme bildet der Einkauf
von Obst und Gemiise, da hier in iiberschaubarem Umfang (ca. 10%) auch regelmifig der

Jiilicher Wochenmarkt aufgesucht wird.

Drogerie- und Kosmetikartikel sowie Backwaren und Brot werden bevorzugt im Fachmarkt
bzw. Fachgeschift eingekauft, wihrend der Bedarf an Fleisch und Wurstwaren, Gemiise und
Obst sowie Getridnke und Spirituosen iiberwiegend beim Discounter/ Vollsortimenter gedeckt
wird.

Hierbei verteilen sich die einzelnen Prozentwerte (Mehrfachnennungen moglich) bei den
Drogerie- und Kosmetikartikeln zu 60% auf die Fachgeschifte und zu 45% auf die

Supermirkte.

Bei den Fleisch und Wurstwaren greifen sogar 90% der befragten Haushalte auf das Angebot
in den Supermirkten zuriick, 40% entscheiden sich ausschlielich oder ergédnzend fiir das

Fachgeschift.

70% der befragten Altenburger Haushalte kaufen Backwaren und Brot beim
Bicker/Backshop, 50% der Haushalte erstehen diese Warenangebote vornehmlich im

Supermarkt.
Bei Obst und Gemiise hingegen konzentrieren sich die Einkdufe zu 90% auf den Supermarkt.

Fiir 25% ist das Fachgeschift erste Anlaufstelle, 10% halten es mit dem Wochenmarkt in der

Jiilicher Innenstadt.
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Getrinke und Spirituosen werden zu 80% aus dem Supermarkt mitgenommen, aber auch zu

35% im Getrankemarkt geholt. Rollende Hindler haben in Altenburg keinerlei Bedeutung.

Grafik 26.1

18. In der Jilicher Innenstadt ist drei mal wochentlich Markt - Wie haufig kaufen Sie
auf dem Markt ein?

20,00%
30,00% @ wochentlich
5,00% ® einmal im Monat
O selten
O gar nicht
45,00%
n=20

Bei der gezielten Frage nach der Einbeziehung des Jiilicher Wochenmarktes in die Einkdufe
geben immerhin 20% an, dort wochentlich einzukaufen, weitere fiinf Prozent nutzen den
Markt einmal im Monat, wihrend die restlichen Haushalte ihn selten bis gar nicht fiir ihre
Einkdufe in Anspruch nehmen (vgl. Grafik 26.1). Der Markt ist damit augenscheinlich in
Bezug auf die Altenburger ein durchaus noch ausbaufihiger innerstddtischer Attraktions-

punkt.

Grafik 21.1

14a. Fur Produkte aus der Region bin ich bereit, auch etwas mehr zu bezahlen

oJa
B Nein

70,00%
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In Altenburg zeigt sich, dass 70% der befragten Haushalte durchaus dazu bereit sind, fiir

Produkte aus der Region auch etwas mehr zu bezahlen (vgl. Grafik 21.1).

Grafik 22.1
14b. Falls ja, warum?
7,14%
O weil sie besonders frisch sind
35,71% | weil sie aus biologischem
Anbau stammen
O weil man den Produzenten
42,86% kennt

O sonstiges

14,29%

n=14

Dies hat vor allem den Grund darin, dass regionale Produkte als besonders frisch eingeschitzt
werden (36%) und dass man bei diesen Produkten meistens (43%) auch den Produzenten

kennt (vgl. Frage 14 a/b und Grafik 22.1).

Die Versorgungssituation in Altenburg kann allein schon durch die Nédhe zur Kernstadt als
weitgehend gesichert angesehen werden, jedoch féllt dabei, wie in den anderen Ortsteilen von

Jiilich auch, die hohe PKW-Orientierung und damit auch -Abhéngigkeit auf.

Die weiteren Ergebnisse zeigen aber auch, dass in Altenburg zwar in relativ groBem Umfang
der Wunsch nach einem eigenen Geschift im Ort besteht - so werden etwa bei der
Einstiegsfrage (Frage 3, vgl. Grafik 4.1, Dokumentationsband), welche zusitzlichen
Einrichtungen sich die Einwohner Altenburgs fiir ihren Ort wiinschen wiirden, von 55% der
befragten Haushalte zunichst ein Geschift des tiglichen Bedarfs genannt -, sich dieses

Begehren aber relativiert, wenn konkrete Alternativvorschlidge zur Disposition stehen.
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Grafik 23.1

40,00%

15. Welche Aufgaben und MaBnahmen sind fiir die Entwicklung in Altenburg aus Ihrer Sicht besonders wichtig?

35,00%

30,00%

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%:

5,00%

@ Strassenverbesserungen

 Pflege des Erscheinungsbild des

O Verbesserung der
Einkaufsmaglichkeiten im Dorf

O Freizeitmdglichkeiten fir Kinder und
Jugendiche

B Forderung des Vereinslebens

0 Begegnungsstatte fiir die

Dorfbewohner

W Sonstiges

Bk A

0,00%:

Mehrfachnennungen mégiich

So sind es dann bei Frage 15 noch 30%, die ein Geschift als Zielvorgabe der Zukunft
thematisieren. Nur die Forderung nach mehr Freizeitmoglichkeiten fiir Kinder und
Jugendliche kann da noch mithalten (20%), wenn es um die Verbesserung der Ortsqualitit

geht, und alternative Entwicklungsangebote zur Auswahl stehen (vgl. Grafik 23.1).

Grafik 24.1

16. Kennen Sie im Dorf alte und/oder hilfsbedirftige Menschen, die ihre Einkaufe
nicht mehr selbst erledigen kénnen?

15,00%

O Ja

20,00% m Nein

O Ich gehére zu dieser Gruppe

65,00%

n=20

Ein wichtiges Kriterium, um zu Aussagen iiber die konkrete Versorgungssituation kommen zu
konnen, ist die Art und Weise, in der in ihrer Mobilitdt benachteiligte Gruppen durch ein

funktionierendes soziales Netz Versorgungssicherheit geboten werden kann.
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Auf die Frage (Nr. 16), ob alte und/oder hilfsbediirftige Menschen im Ort bekannt sind, die
ihre Einkédufe nicht mehr selbst erledigen konnen, wird dies von 65% der befragten Haushalte

bejaht. 15% der Befragten gehoren sogar selbst dieser Gruppe an (vgl. Grafik 24.1).

Grafik 25.1

17. Haben Sie schon fiir diese Menschen in ihrem Umfeld Einkaufe und
Besorgungen erledigt, bzw. sind fiir Sie diese Dinge erledigt worden?

25,00%

O regelmaBig

W abund zu
50,00%

0O so gut wie nie

25,00%

Die nachfolgende Frage 17, die sich nur noch an die Haushalte richtete, die entweder mit ja
geantwortet hatten oder selbst zu dieser Gruppe gehorten, ergibt, dass 25% der Befragten
regelmifBig, und weitere 25% ab und zu entweder selbst versorgt werden, oder aber aktiv
Einkdufe und Besorgungen fiir hilfsbediirftige Menschen im Umfeld erledigen (vgl. Grafik
25.1).

Dies zeigt eindeutig, dass das soziale Netzwerk in Altenburg gut funktioniert und dass es in
einem dorflichen Umfeld, in dem sich die Menschen kennen und fiireinander einstehen, auch
fiir alte und/oder hilfsbediirftige Menschen moglich ist, mit Hilfe von hilfsbereiten

Angehorigen, Nachbarn und Freunden, die Versorgungsprobleme des Alltags zu meistern.
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