Ortsteil: Jiilich-Mersch

Quelle: Google-Earth
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Situation des Lebensmitteleinzelhandels

In Mersch gibt es lediglich einen kleinen Laden (Kiosk), der neben Getrianken und SiiBwaren
auch Tabakwaren, Zeitungen, Backwaren, frische Wurstwaren, einige Grundnahrungsmittel
und Fertiggerichte sowie Eis verkauft. Die am hiufigsten nachgefragten Produkte sind dabei
Backwaren, Wurst und Zeitungen. Die Produktpalette wird bislang kontinuierlich erweitert
und ergidnzt. Es ist geplant, in naher Zukunft auch eine Reinigungsannahme und eine
Annahmestelle des Hermespaketdienstes einzurichten. Sogar ein fester Lieferservice wird in
Betracht gezogen, der einigen Stammkunden auch jetzt schon zur Verfiigung steht.

Die Umsatzsituation des Kiosks wird derzeit, d. h. in der Anlaufphase, noch als mittelmifBig
bewertet, jedoch sieht die Betreiberin aufgrund des wachsenden Zuspruchs gute Chancen fiir

die Zukunft.

Di durchschnittliche Kundenfrequenz liegt bei 50 bis 60 pro Tag, wobei auch ein nicht
unerheblicher Anteil der Kunden nicht aus Mersch stammt. Zum Kundenstamm zéhlen vor
allem Kinder, Handwerker und iltere Menschen. Insbesondere von den ilteren Damen des
Ortes wird der Kiosk auch als ,, Treffpunkt fiir ein Schwitzchen* genutzt.

Durch Werbeaktionen wie etwa Hauswurfsendungen, Plakatierung am Ortsein- und -ausgang
sowie iiber die Zeitung soll der Bekanntheitsgrad des kleinen Ladens erhoht werden und so

der Umsatz weiter gesteigert werden.
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Abb. 39 Versorgungseinrichtungen und téiglicher Bedarf (Mersch)
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Zusammenfassung der Befragungsergebnisse

Lage innerhalb des Stadtgebietes:

nlls

Quelle: eigene Darstellung

Haushaltszahl: 405
Befragte Haushalte: 38
Befragungszeitraum: 25.05. - 04. 06.2010
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Kenndaten des Sample

In Mersch ist die Anzahl der Haushalte, die noch nicht so lange dort wohnen, deutlich hoher
als in den meisten anderen Ortsteilen: nur 55% geben an, bereits 10 Jahre und ldnger im Ort
zu leben (vgl. Grafik 2.9, Dokumentationsband). Damit liegen auch andere Beweggriinde
weiter vorn, als in den traditionelleren Strukturen iiblich. Es sind in erster Linie die giinstigen
Haus- und Bodenpreise (32%), die den Zuzugsentscheid ausgeldst haben. Rechnet man nun
die Antworten hinzu, die die Arbeitsplatznihe sowie giinstige Mieten als Griinde anfiihren, so
summiert sich diese Entscheidungsgrundlage auf etwa die Hilfte aller Antworten, wihrend
die andere Hilfte der Begriindungen mehr im Zusammenhang mit dem autochtonen Teil der
Bevolkerung zu sehen ist. 32% der Befragten sind entweder im Ort aufgewachsen (24%), oder
aber zu ihrem Partner nach Mersch (acht Prozent) gezogen (vgl. Grafik 3.9; Mehrfachnennun-

gen moglich).

Grafik 3.9

2. Was hat Sie bewogen in Mersch zu leben?

35,00%

30,00%

25,00%

@ bin hier aufgewachsen

B Grundstlick/Wohnung von Verwandten
20,00%

O Kinderbetreuung

O Nahe zum Arbeitsplatz

15,00%
B giinstige Haus-/Bodenpreise

@ gunstige Miete

10,00%

B bin zu meinem Partner gezogen

O sonstige Griinde

5,00%

0,00%:

Mehrfachnennungen méglich

In 45 % der befragten Haushalte leben zwei Personen, drei sind es in 21% der Fille. Vier
Personen in einem Haushalt sind zu 16% in dieser Umfrage vertreten und Singlehaushalte

machen 10% der Gruppe aus (vgl. Grafik 27.9, Dokumentationsband).
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Einkaufsgewohnheiten und Versorgungssituation

Mit einem ersten Fragenkomplex wird herausgearbeitet, mit welchen Priferenzen bestimmte
Giiter und Warengruppen in den unterschiedlichen Handelsstrukturen und Betriebsformen

eingekauft werden (Mehrfachnennungen moglich).

Bei Drogerie-/Kosmetikartikeln, Fleisch und Wurstwaren, Backwaren und Brot, Gemiise und
Obst sowie Getrinken und Spirituosen liegt die Priferenz eindeutig bei den ausgebauten
Betriebstypen, also den Fachgeschiften und Supermirkten/Discountern. Abhingig von der
jeweiligen Warengruppe liegen die Prozentwerte dann entweder zu Gunsten der einen oder
der anderen Einkaufsmoglichkeit vorne. Wochenmarkt und Ambulanter Verkauf sind zu
vernachlédssigende Groflen (vgl. hierzu die Grafiken 6.9 / 7.9 / 8.9 / 9.9 / 10.9, Dokumenta-

tionsband).

So gibt der GrofBteil (84%) der Befragten fiir den Einkauf von Drogerie- und Kosmetikartikeln

den Fachmarkt an, 53% decken sich (auch) im Supermarkt ein.

Ahnliche Verhiltnisse zeigen sich beim Einkauf von Fleisch- und Wurstwaren. Knapp drei
Viertel versorgen sich in erster Linie im Supermarkt (74%). Fachgeschifte spielen jedoch fiir

37% ebenfalls noch eine bedeutende Rolle.

Backwaren und Brot werden in etwa zu gleichen Teilen im entsprechenden Fachgeschift
(50%) sowie auch im Supermarkt (53%) erworben. Hier wird immerhin bei 16% der

Antworten auch der Rollenden Héndler als Lieferant ins Spiel gebracht.

Bei Gemiise und Obst dominiert der Supermarkt. Etwa zwei Drittel der Merscher sind so
orientiert, wihrend das Fachgeschift nur fiir 24% eine Wahlmoglichkeit darstellt. Der Jiilicher
Wochenmarkt (11%) sowie Rollende Hindler (rund acht Prozent) konnen hier nur nachrangig

punkten.
Was Getrinke und Spirituosen anbelangt, verteilen sich die Angaben zu fast gleichen Teilen

bei geringen Aufdoppelungen durch das Kéuferverhalten auf Fachmairkte (53%) und
Supermirkte (58%).
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Grafik 12.9

8. Welche Dinge sind Ihnen beim Einkauf besonders wichtig?

70,00% ‘

0 Angebotsvielfalt
60,00%

B Qualitat
50,00%|

0O Nahe zum entsprechenden

Geschéft
40,00%

0O Preis

30,00%—
B Erlebnis

20,00%

10,00%

Bl | -

0,00%

Mehrfachnennungen méglich

Beim Einkaufen ist den Merschern in erster Linie der Preis (68%) wichtig, dicht gefolgt von
der Qualitit der Waren (63%). Schon ein ganzes Stiick zuriick liegt der Wunsch nach
Angebotsvielfalt (39%), wihrend hingegen die Nihe zum Geschift nur fiir ganze 13% von
Belang ist (vgl. Grafik 12.9; Mehrfachantworten méglich).

Der Merscher fihrt zum Einkaufen und tut dies fast ausnahmslos mit dem PKW (89%). Die
restlichen Moglichkeiten kommen iiber den Erwédhnungsstatus erst gar nicht hinaus (vgl.

Grafik 5.9, Dokumentationsband).

Grafik 13.9

9. Verbinden Sie lhre Eink&ufe mit anderen Erledigungen?

13,16%
23,68%
O immer
W haufig
Oabund zu
34,21% O so gut wie nie
28,95%

n =38
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Die Flexibilitit, die Einem der PKW verschafft ist sicherlich ein Grund, warum Viele dann
auch die Einkaufsfahrt fiir weitere Erledigungen nutzen. Nur ein knappes Viertel schlief3t
diese Kombifahrten fiir sich aus. Umgekehrt sagen 76% der Befragten, dass sie ihre Einkiufe
mit anderen Erledigungen wie etwa Arzt-, Bank-, oder Postbesuch verbinden (vgl. Grafik
13.9). Neben dem Bequemlichkeitsaspekt diirften Zeit- und Kostenvorteile fiir solch eine

Biindelung der Aktivititen sprechen.

Grafik 11.9

7. Wie viele groBe Einkaufe machen Sie pro Woche flir Lebensmittel und
Drogerieartikel?

@ ein groBer Einkauf pro Woche
oder weniger

| 2 groBe Einkaufe pro Woche

81,58%

82% der Haushalte titigen maximal einen groBen Einkauf pro Woche fiir Lebensmittel und
Drogerieartikel. Die restlichen 18% sind zweimal pro Woche unterwegs, um diese

Besorgungen zu erledigen (vgl. Grafik 11.9).
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Grafik 14.9

10. Wo kaufen Sie derzeit haupts&chlich ein?

5,26%

O in der Jllicher Innenstadt
23,68%

B in einem anderen Ortsteil von
Jilich

Oin Titz

63,16% DkA.

7,89%

Fir 63% ist die Jilicher Kernstadt der wichtigste Bereich, um den Wocheneinkauf zu
erledigen. Allerdings erwichst Jiilich hier eine nicht zu unterschitzende Konkurrenz durch die
Nachbarkommune Titz, deren kleines Einkaufszentrum von Mersch aus schnell und bequem
zu erreichen ist. Bereits 24% zieht es dorthin, da man schon unmittelbar am Titzer Ortsrand
die notwendigen Angebote (Vollsortimenter, Discounter und Getrinkemarkt) in Kombination
mit einer komfortablen Parkplatzsituation gebiindelt anfahren kann. Etwa acht Prozent nennen
dann auch noch andere Ortsteile von Jiilich (Welldorf) als wichtigsten Einkaufsort (vgl.

Grafik 14.9).
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Grafik 15.9

11. Sie kaufen Uberwiegend in XY ein, spielen noch andere Orte fur lhre Einkaufe eine wesentliche
Rolle?
@ die Julicher Innenstadt
21,05%
@ Diren
2,63% O Titz
57,89% O keine weitere Nennung
18,42%
n =238

Gesellt man die zweite Praferenz hinzu, so veriandern sich die Verhiltnisse nur unwesentlich,
da zwar Jiilich 21% iiber diese Kaufkraftstufe zumindest teilweise wieder an sich binden
kann, im Gegenzug aber fast ebenso viel (18%) an Titz verliert. Insgesamt ist das Verhalten
aber auch eher recht statisch: 58% der Befragten nennen iiberhaupt keinen weiteren Ort. Sie
sind eisern auf ein Ziel fixiert, wenn es gilt die tdgliche Bedarfsdeckung sicherzustellen(vgl.

Grafik 15.9).

Grafik 16.9

12. Wie wichtig ist / wére fir Sie ein Lebensmittelgeschaft im Ort?

5,26%

26,32% 36,84%

O sehr wichtig
@ wichtig
O weniger wichtig

O nicht wichtig

31,58% n =38

Mersch weist bei der Frage nach der Notwendigkeit einer besseren Nahversorgungssituation

eine deutlich hohere Stringenz auf. Wihrend bei fast allen anderen Ortsteilen die Priferenz
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zugunsten eines Dorfladens spitestens dann in sich zusammenféllt, wenn andere
Entwicklungsoptionen ins Spiel kommen, ist dies hier nicht so ausgeprigt der Fall, und der

Wunsch nach ortsnaher Versorgung dominiert nach wie vor.

Auf die Zustimmungsfrage, wie wichtig ein Lebensmittelgeschéft im Ort sei, antworten in
Mersch 37% mit sehr wichtig, und weitere 32% mit wichtig. Insgesamt befinden damit gut
zwei Drittel der Befragten ein eigenes Geschift im Ort fiir erstrebenswert (vgl. Grafik 16.9).
Dies bestitigen auch die Werte aus der Eingangsfrage (Frage 3), welche zusitzliche
Einrichtung im Ort wiinschenswert sei (vgl. Grafik 4.9, Dokumentationsband). Hier nennen
knapp zwei Drittel ebenfalls ein Geschift des tdglichen Bedarfs, wobei aber einschriankend
anzumerken ist, dass dieser Frage die Erkldarung durch den Interviewer vorherging, dass sich
diese Umfrage um die Versorgungssituation im Dorf drehe. Entscheidender ist vielmehr, dass
auch in der Situation, in der Alternativen auf dem Tisch (Frage 15) liegen, die Forderung nach
einem Dorfladen besonders hoch bleibt: 39% beharren auf einer Verbesserung der

Versorgungssituation (vgl. S.14, Grafik 23.9).

Was sich dahinter verbirgt, wird in einem anderen Zusammenhang deutlich. Zwar geben 89%
zu Protokoll, alle Eink&ufe fiir Lebensmittel und Drogerieartikel unproblematisch erledigen zu
konnen, auch wenn es hierzu notig ist, ein paar Kilometer zu fahren, doch beméngeln auch
84%, dass fiir den kleinen Einkauf ein Laden im Ort fehle (vgl. hierzu die Grafiken 17.9 und
18.9, Dokumentationsband). Offensichtlich gibt es zumindest bei der Konzeption des Kiosks,
eventuell auch bei den Offnungszeiten Korrektur- bzw. Erginzungsbedarf. Es sind aber auch
Signale, die die Chancen, ein solches Konzept in Mersch dauerhaft zu etablieren, als giinstig

erscheinen lassen.
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Grafik 21.9

14. FUr Produkte aus der Region bin ich bereit, auch etwas mehr zu bezahlen

2,63%

23,68%

o Ja
@ Nein
OkA.

73,68%

Ein Segment, in dem sich die neuen Dorfliden versuchen vom Einerlei des alltdglichen
Angebotes abzusetzen, sind regionale Produkte und ein besonderer Anspruch an die
Produktfrische. Dies kann dann teilweise auch etwas hohere Preise zur Folge haben, die aber
nach den Ergebnissen in dieser Befragung allgemein und so auch in Mersch kein
Schreckgespenst darstellen.

Knapp drei Viertel der befragten Haushalte sind demnach durchaus dazu bereit, fiir Produkte

aus der Region auch etwas mehr zu bezahlen (vgl. Grafik 21.9).

Grafik 22.9

14b. Falls ja, warum?

10,71%

O weil sie besonders frisch sind

39,29% W weil sie aus biologischem
Anbau stammen

O weil man den Produzenten
35,71% kennt

O sonstiges

14,29%
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39% der zu dieser Gruppe Gehorenden begriinden diese Bereitschaft damit, dass die Produkte
als besonders frisch eingeschidtzt werden oder auch mit der Aussage, dass man den
Produzenten kennt (36%). Weitere 14% schitzen regionale Produkte, da sie (was richtig sein
kann, aber nicht muss) davon ausgehen, dass diese Ware aus biologischem Anbau stammt
(vgl. Grafik 22.9). Es wire freilich leichtfertig an dieser Stelle spontane Aussage und
tatsidchliches Kéuferverhalten unbesehen gleichzusetzen, da die Rolle des Preises insgesamt

beim Kaufverhalten nicht hoch genug eingeschitzt werden kann.

Grafik 26.9

18. In der Jilicher Innenstadt ist drei mal wichentlich Markt - Wie haufig kaufen Sie
auf dem Markt ein?

2,63%

23,68%

@ woéchentlich

31,58% malle 14 Tage
O einmal im Monat
5,26% O selten
5,26% W gar nicht
O k.A
31,58%
n=38

Im Zusammenhang mit Regionalitit und Frische bietet es sich an, nach der Bedeutung des
Wochenmarktes in der Jiilicher Innenstadt, welcher drei Mal in der Woche stattfindet, und der

Haufigkeit, mit der dieser frequentiert wird.
Diese Ergebnisse enden ,,mit einer 1:2 Niederlage* fiir den Wochenmarkt. Fiir etwa ein

Drittel der Haushalte ist er ndmlich ein regelméfliges Einkaufsziel, wihrend die weiteren

Drittel wenig bzw. gar kein Interesse an diesem Angebot zeigen (vgl. Grafik 26.9).
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Grafik 23.9

15 Welche Aufgaben und MaBnahmen sind fiir die Entwicklung in Mersch aus lhrer Sicht besonders wichtig?

40,00% 3

O Strassenverbesserungen

35,00% B Pflege des Erscheinungsbild des
orfes

o der
Einkaufsmdglichkeiten im Dorf

30,00%

0O Freizeitmdglichkeiten fur Kinder und
Jugendliche
25,00%

W Bessere Internetverbindungen

20,00%— B Forderung des Vereinslebens

B Mehr Mdglichkeiten Sport zu
15,00% ——— betreiben

O Begegnungsstatte fir die
Dorfbewohner

10,00% ] "
B Verbesserung des OPNV Angebotes

5,00%] B UmgehungsstraBe

0,00% - *J n=>59

Mehrfachnennungen méglich

Bereits an anderer Stelle ist zuvor etwas intensiver auf die Frage eingegangen worden, dass in
Mersch der Wunsch nach einer verbesserten Nahversorgung auch dann stark vertreten bleibt,
wenn man sich zwischen verschiedenen Entwicklungszielen spontan entscheiden soll (Frage

Nr. 15, Mehrfachnennungen méoglich).

Neben dem doch recht hohen Zuspruch, den hier mit 39% die Verbesserung der
Einkaufsmoglichkeiten im Dorf erfihrt, existieren aber weitere Defizite, bei denen auf

Abhilfe gedriangt wird.

So nennen 37% die Notwendigkeit das OPNV-Angebot zu verbessern; 21% fordern, ein
»Dauerbrenner®, endlich eine Umgehungsstrae fiir Mersch. 16% wiinschen sich eine
Begegnungsstitte fiir die Dorfbewohner, 13% entscheiden sich fiir die nachhaltige Reparatur
der lokalen Stralen- und Wegedecken. Geht es nach 11% der Haushalte, miisste sich zunichst
um die Verbesserung der Internetverbindungen gekiimmert werden. (vgl. Grafik 23.9,

Mehrfachnennungen).
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Grafik 24.9

16. Kennen Sie im Dorf alte und/oder hilfsbedirftige Menschen, die ihre Einkaufe
nicht mehr selbst erledigen kénnen?

5,26%

O Ja

39,47% m Nein

55,26% O Ich gehére zu dieser Gruppe

n =38

Ein wichtiges Kriterium, um die allgemeine Versorgungssituation im Ort beurteilen zu
konnen, ist auch die Art und Weise, in der auch alte und/oder hilfsbediirftige Menschen, die
ihre Einkdufe nicht mehr selbst erledigen konnen, von ihrem sozialen Umfeld mitversorgt
werden. Dabei geben in Mersch zunéchst einmal insgesamt 60% der Befragten an, solche
hilfsbediirftigen Menschen zu kennen (55%) bzw. selbst zu dieser Gruppe (5%) zu gehoren
(vgl. Grafik 24.9).

Grafik 25.9

17. Haben Sie schon fiir diese Menschen in ihrem Umfeld Einkaufe und
Besorgungen erledigt, bzw. sind fiir Sie diese Dinge erledigt worden?

26,09%

30,43%

O regelméBig
@ ab und zu

O so gut wie nie

43,48%
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Von diesen Haushalten erledigen wiederum 26% regelmiflig, und weitere 43% ab und zu
Besorgungen fiir Mitmenschen in ihrem Umfeld, die iiber einen nur eingeschrinkten
Aktionsradius verfiigen: ein klarer Hinweis, dass soziales Netz und soziale Kontrolle in

Mersch funktionieren (vgl. Grafik 25.9).
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